
 

Serviços de atenção farmacêutica são novo mercado para drogarias 

 
As farmácias e drogarias podem aproveitar melhor uma nova oportunidade de negócios, viável 

desde a entrada em vigor da RDC-44/09, resolução editada pela Anvisa que, entre outras 

determinações, permite e regulamenta a prestação dos chamados serviços de atenção 

farmacêutica. 

 

Segundo a determinação da agência regulatória, os estabelecimentos podem agora realizar testes 

para medição de glicemia capilar, aferição de pressão arterial e temperatura corporal, dentro de 

critérios estabelecidos pela própria Anvisa. Na prática, isso significa que a área de atuação desses 

estabelecimentos foi ampliada, o que pode levar a ganhos de lucratividade. Além de vender 

medicamentos, as farmácias estão autorizadas, por exemplo, a prestar um serviço importante 

para pessoas com diabetes: o teste de glicemia capilar, que pode ser feito com a linha de produtos 

Accu-Chek, da Roche. 

 

Como o novo mercado ainda não foi explorado pelas farmácias e drogarias, a Roche, em parceria 

com a distribuidora Santa Cruz e a Omron, desenvolveu o programa Espaço Saúde 

(www.espacosaude.com.br), que oferece treinamento online para os estabelecimentos que 

desejam prestar esses serviços. O portal foi apresentado ao público especializado durante a feira 

Econofarma, em São Paulo. 

 

Durante o evento, o assessor técnico do Conselho Federal de Farmácia, Jarbas Tomazoli Nunes, 

destacou que as novas regras definem as farmácias como estabelecimentos de saúde. Segundo ele, 

a classificação acompanha uma tendência necessária. “Temos uma mudança no perfil 

epidemiológico, o que levará a uma demanda muito grande de profissionais que façam o cuidado 

farmacêutico em doenças crônicas como o diabetes”, comentou. 

 

Fernanda Villalobos, gerente de produtos da linha Accu-Chek, da Roche, falou sobre os ganhos que 

os estabelecimentos podem obter com os novos serviços. “No caso dos testes de glicemia capilar, 

há uma margem interessante para os estabelecimentos. Com levantamentos que fizemos à época 

em que a RDC estava em consulta pública, sabemos que as pessoas estão dispostas a pagar entre 

R$ 3,00 e R$ 5,00 por cada teste, que custa em média pouco mais de R$ 1,00 para as farmácias. 

Além disso, a atenção farmacêutica ajuda a fidelizar o cliente ao ponto de venda”. 

 

Sobre a Roche  
Com sede em Basiléia, na Suíça, a Roche é uma das líderes mundiais na pesquisa de produtos para 

a saúde, atuando fortemente e de modo combinado nas áreas farmacêutica e de diagnóstico. A 

Roche é a maior empresa de biotecnologia do mundo, e tem medicamentos realmente 

diferenciados para as áreas de oncologia, virologia, inflamação, metabolismo e SNC. Além disso, a 

Roche é líder mundial em diagnóstico in vitro e no diagnóstico tecidual de câncer, e pioneira no 

tratamento do diabetes. A estratégia de medicina personalizada da Roche tem como foco o 

fornecimento de medicamentos e ferramentas de diagnóstico que possibilitem melhoras tangíveis 

na saúde, qualidade de vida e sobrevida dos pacientes. Em 2009, a Roche tinha mais de 80.000 



funcionários em todo o mundo, e investiu quase 10 bilhões de francos suíços em P&D. O Grupo 

registrou vendas de 49,1 bilhões de francos suíços. A Genentech, nos Estados Unidos, é uma 

subsidiária integral do Grupo Roche. A Roche tem participação majoritária na Chugai 

Pharmaceutical, do Japão. Mais informações na página:  www.roche.com.br. 
  
Caso necessite de alguma informação adicional ou para agendamento de entrevistas, entre em 

contato com a assessoria de imprensa da Roche:  

Imagem Corporativa 

Danilo Maeda – (11) 3526-4564 / 8295-6347 

danilo.maeda@imagemcorporativa.com.br   

Maira Escovar – (11) 3526-4565 

maira.escovar@imagemcorporativa.com.br 

Rodrigo Pinotti – (11) 3526-4504  

rodrigo@imagemcorporativa.com.br 

Tais Leme - (11) 3526-4562 

tais.leme@imagemcorporativa.com.br  

 


